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Text de Lucian Nicolescu

Printre comentariile asupra manifestarilor
expozitionale din tard, desfasurate in
cursul anului 2009, remarcam faptul ca
prezenta vizitatorilor a scazut conside-
rabil, spre nemultumirea expozantilor
care Isi vedeau inutile eforturile de a se
intalni cu clientii. In logica acestor fapte,
influentate bineinteles de climatul econo-
mic, ar fi fost de asteptat ca nici expozan-
tii sa nu mai vind in numar atat de mare
la cea de-a XVll-a editie Romhotel. Daca
a fost asa sau nu, aflati in cele ce ur-
meaza de la participanti si organizatori.

ditia din 2009 a targului Romhotel nu

a fost lipsitd de noutati. Au fost 33 de

firme (cam un sfert din numarul total)
care au participat pentru prima oard, inclusiv o fir-
ma din Belarus. A fost organizat evenimentul Bar
Show, o demonstratie a unor bartenderi renumiti.
Totusi, nu putem remarca faptul ca Romhotel
2009 nu a avut anvergura din anii trecuti, iar pen-
tru acest lucru putem gasi doua cauze clare: criza
economica si organizarea separata de Targul de
Turism al Romaniei. "Chiar daca la nivelul partici-
parii, comparativ cu editia precedents, a fost inregis-

tratd o scadere a numarului de expozanti, Romexpo
si Camera de Comert si Industrie a Romaniei s-au
implicat in sustinerea participarii agentilor econo-
mici prin acordarea de reduceri importante ale ta-
rifelor", sustin organizatorii evenimentului. " Pentru
editia de anul viitor, se analizeaza revenirea la
formula initiala de organizare in paralel a celor
doua manifestari, existand sanse foarte mari ca
acest lucru sa se intample”, au mai spus repre-
zentantii Romhotel.

Targ de noutati

» Ca noutate de |a Euroservice Technology, dom-
nul Catalin Stoica, Director Comercial, ne-a evi-
dentiat masina de spalat Miele de 8 kg, lansata
recent la Berlin, superioara din punctul de vedere
al numarului de rotatii, calitatii tamburului si fac-
torului G (marime invers proportionala cu umidi-
tatea reziduald ramasa in rufele spalate, ceea ce
constituie unul dintre criteriile de performanta
pentru o masind din gama profesionala). In ace-
easi categorie a noutatilor, avem masina de cu-
ratat chimic Union Nova cu consum redus de apa
si energie electrica, pentru produse sensibile.
" Aceasta functioneaza cu hidrocarburi, care sunt
mai putin distructive pentru tesaturi, iar reziduu-
rile sunt mai putin poluante”, arata domnul
Catalin Stoica.

* Arvo Group a promovat la Romhotel, pe langa
produsele si serviciile pe care le ofera de regula,
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- editie speciala

versiunea demo a noului enterActiveTV, “Este un
produs 100% romanesc, care tine cont de speci-
ficul pietei noastre hoteliere, in special in contex-
tul economic actual”, ne-au declarat reprezentan-
tii Arvo Group prezenti la stand. Prin enterActiveTV
se oferd o grila de 50 de canale (numar care poate
fi marit) si filme gratuite sau cu plata, in sistem
pay-per-view. “Daca ai pierdut meciul, te poti
intoarce in timp, pana la 7 zile, ca sa- revezi. Tot
ce trebuie sa faci este sa ai o conexiune internet
si un set-top-box PBXTV-100", au mai declarat
reprezentantii Arvo Group.

e Noutatile aduse la Romhotel 2009 de Concept
Hotels au constituit o sinteza a noutatilor ultimu-
lui an: [ampile de masa Heliotron, noile game Ada
Cosmetics International (Green Culture, Essential,
Pure Lavander, Aqua Senses) sau televizoarele
Indel B. Concept Hotels si-a mai putut evidentia
varietatea de produse si servicii oferite, gratie par-
teneriatului cu Berloni, un contract in privinta fur-
nizarii de mobilier pentru HoReCa. Nu in ultimul
rand, am putut vedea ce presupune si cat de utila
poate fi semnalistica digitala (Symon Digital
Signage), produse care marcheaza noile tendinte
in privinta tehnologiilor utilizate in hoteluri.

e Cleaning Logistic a expus la Romhotel solutiile
integrate in domeniul curateniei, amplasand intr-
un stand cu design deosebit cateva dintre echipa-
mentele si produsele de curatenie pe care le poate
oferi in domeniu. In acelasi timp Tnsa au fost evi-
dentiate si liniile de cosmetice premium, alaturi
de cele personalizabile. “Am vrut sa aratam vizi-
tatorilor ce le putem oferi din aceasta categorie,
desi in prezent se pare ca sunt preferate mai de-
graba cosmeticele ieftine”, ne-a declarat doamna
Daniela Tivig, Manager la Clening Logistic.

Design 2009

* Am vazut la Romhotel ca masele plastice nu mai
sunt o alternativa la lemnul natur, ci chiar oferta
majoritara. "Promovam mobilierul din plastic pen-
tru terasa, cerut pentru toate categoriile de uni-
tati, piese mai scumpe sau mai ieftine, in functie
de tipul locatiei”, afirma doamna Gabriela Doca,
Directorul Executiv al firmei Secan Impex.

e Standul Huber a fost o adevdrata enciclopedie
a tapetului, cu texturi si culori dintre cele mai di-
verse. Romhotel a devenit ocazia cu care au putut
fi expuse cele mai noi modele de tapet ale marelui
producator Muraspec din Marea Britanie, repre-
zentata in Romania de firma Huber. " Am venit cu
0 gama cat mai variata de modele pentru ca vizi-
tatorii sa isi dea seama de posibilitatile pe care le
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